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	课程名称：文化创意概论
	课程类别（必修/选修）：必修
	课程英文名称：Product Design 1
	总学时/周学时/学分：32/2/2
	其中实验/实践学时：18
	先修课程： 
	授课时间：
	授课地点：实验楼218
	授课对象：2018工业设计1班
	开课学院：粤台产业科技学院 工业设计系
	任课教师姓名/职称：张鸿兪
	答疑时间、地点与方式：
	课程考核方式：开卷（   ）     闭卷（  ）   课程论文（  ）   其它（v）
	使用教材：文化创意产业基础/卢涛 李玲/武汉大学出版社产
	教学参考资料：：1.产品设计（全国高等院校艺术设计专业“十三五”规划教材）/作者:
	课程简介：延伸设计与创意运用于文化的传递,让学生了解与实际操作文化元素在设计的策略中
	课程教学目标
	A.理解－创意产业的概述与应用文化
	B.运用－学会文化元素应用与设计加值
	C.综合－找到适合的创意体现于文化传递上。
	一、知识目标：
	1.文化元素應用的概念、方法、逻辑、结构及重要性；
	2.文創产品设计的模式应用,交互应用与细项处理。
	二、能力目标：
	1. 熟练产品设计概念建立,并且能够独立思考与解题；
	2. 分析判断与下决定的过的建立。
	三、素质目标：
	1. 培养学生具有主动练习、持之以恒、认知产品设计的真实
	想法、探究设计态度和意识；
	本课程与学生核心能力培养之间的关联(授课对象为理工科专业学生的课程填写此栏）：
	□核心能力1. 
	■核心能力2. 
	■核心能力3.
	□核心能力4.
	□核心能力5.
	■核心能力6. 
	□核心能力7．
	□核心能力8．
	理论教学进程表
	实践教学进程表
	考核方法及标准
	系（部）审查意见：

